Allgemeine Geschéftshedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen

1., Anzeigenauftrag” bzw. , Fremdbeil iftrag* im Sinnderr inen Geschaftsh istder Vertrag Uber
die Verdffentlichung bzw. Beilegung einer oder mehrerer Anzeigen bzw. Fremdbeilagen eines Werbung Treibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im Auf-
trag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, S0 hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der 1 jen Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf héhere Gewalt im Risikobereich des Verlags beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemenge werden die Millimeterzeilen von Textteil-Anzeigen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in i i 1A oder
bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen; sie werden
generell mit dem Wort , Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

Sonstige Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort , Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenauftrdge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt fiir alle Auftrége, insbesondere diejenigen, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern bzw.
telefonisch aufgegeben werden.

Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht ar Beilagen von Werb mit Einzelwerbung ihrer Mitglieder werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen oder Beilagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.
Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Mdglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrach-
tigt wurde. Lésst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrags.

Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Verdffentlichung der Anzeige

geltend gemacht werden.

. Schadens- und Aufwendungsersatzanspriiche des Bestellers und von Dritten (im Folgenden: Schadensersatzanspriiche), gleich aus

welchem Rechtsgrund, insbesondere wegen Verletzung von Pflichten aus dem Schuldverhéltnis und aus unerlaubter Handlung sind
ausgeschlossen.
Dies gilt nicht, soweit zwingend gehaftet wird, z. B. nach dem Produkthaftungsgesetz, in Fallen des Vorsatzes, der groben Fahrlés-
sigkeit, wegen der Verletzung des Lebens, des Krpers oder der Gesundheit, oder wegen der Verletzung wesentlicher Vertrags-
pflichten. Der Schadensersatzanspruch fiir die Verletzung Ver 1, sowie bei Unmoglichkeit und Verzug ist
jedoch auf den vertragstypischen, vorhersehbaren Schaden und auf das fiir die Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt,
soweit nicht Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit vorliegt, oder wegen der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit
gehaftet wird. Eine Anderung der Beweislast zum Nachteil des Bestellers ist mit den vorstehenden Regelungen nicht verbunden.

Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in

den dibrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Scha-

den bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrénkt.

12. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
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15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden
An, 1 0der Ve n geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags tiber die VerGffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten
Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und Vermittiungsangeboten, insheson-
dere solchen, die nicht unmittelbar anzeigenbezogen sind, sowie Massenzuschriften ist der Verlag nicht verpflichtet. Briefe, die das
zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 300 g) iiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

Bei Ziffernanzeigen ist der Besteller verpflichtet, die den Angeboten beigefiigten Anlagen, die Eigentum des Einsenders bleiben,
2uriickzusenden. Die Weitergabe von Zuschriften auf Anzeigen an Dritte ist nicht gestattet. Die Geheimhaltung des Auftraggebers
wird nach MaBgabe des Zeugnisverweigerungsrechts der Presse gewéhrleistet.

18. Fotoabziige oder Filme werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

19. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags.

Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt
sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auﬂraggebers auch bei Nlchtkaufleuten im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder ¢ ausdem G h
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.

Zusitzliche Bedingungen des Verlags

20. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen mit den Werbung
Treibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz
noch teilweise weitergegeben werden.

21. Anzeigen- und Beilagenauftrage vom Einzelhandel, Handwerk und von gewerblichen Unternehmen, die im Verbreitungsgebiet
ansdssig sind, werden tiber Werbungsmittler zum Grundprels angenommen und verprovisi t.EinP uch besteht nur
dann, wenn der Werbungsmittler alle mit der A fen Arbeiten selbst durchfiihrt.

22. Bei Anderung der ise und Fremdbeil treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftrdgen sofort in
Kraft, sofern nicht schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen ist.

23. Firr jede Ausgabe ist ein gesonderter Abschluss zu tétigen. Dispositionen fiir Einzelausgaben werden im Rahmen eines fiir die
Gesamtausgabe vorliegenden Abschlusses rabattiert (Hochstrabatt 20 %), jedoch nicht zu dessen Erfiillung gewertet. Ab 400 000 mm
ist Einzelkalkulation moglich. Fiir Sonderseiten anlasslich von Geschaftserdffnungen, Jubilden etc. konnen eigene Vereinbarungen
getroffen werden.

24. Abbestellungen und Anderungen miissen schriftlich erfolgen und spétestens zum Anzeigenschluss der betreffenden Ausgabe dem
Verlag vorliegen. Filr bereits gesetzte Anzeigen werden Satzkosten berechnet.

Bei nicht rechtzeitig eingetroffenen Beilagen behélt sich der Verlag die Gel anspriichen vor.

25. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Vero einer G die sich
auf tatsféchliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzei-
gentarifs.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die Insertion zur Verfligung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Der Auftraggeber hat den Verlag von Anspriichen Dritter frei zu stellen, die diesem aus der Ausfiihrung des
Auftrags, solange er nicht rechtzeitig gedndert oder storniert wird, gegen den Verlag erwachsen.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag schriftlich zu informieren, wenn er wegen seiner Insertion bereits eine strafbewehrte
Unterlassungserklarung abgegeben hat; das gilt insbesondere bei einer Auftragsénderung auf Grund der erfolgten Abmahnung.
Wird der Auftraggeber wegen einer Anzeige abgemahnt, die vom Verlag einseitig gedndert wurde, und beruht die Abmahnung auf der
Anderung, hat der Auftraggeber diesen Sachverhalt dem Verlag vor Einleitung weiterer Schritte sofort mitzuteilen.

26. Im Falle hoherer Gewalt sowie bei ArbeitskampfmaBnahmen erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrégen und Leistung von

von Schac

tung fiir die Richtigkeit der

zuriickgesandten Pr Der Verlag berii
Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach der Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhdhe der
Berechnung zu Grunde gelegt.

14. Der Rechnungsbetrag ist sofort zur Zahlung fallig, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfnst oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Mit Ablauf von 30 Tagen nach Erhalt der Rechnung gerét der Auftraggeber automatisch in Zahlungsverzug. Wahrend
des Verzugs ist der R ag bei n mit 5% Uber dem Basiszinssatz gem. § 247 BGB, bei Kaufleuten 8 % (iber
dem Basiszinssatz nach § 247 BGB zu verzinsen. Weitere Anspriiche auf Schadenersatz, insbesondere Einziehungskosten, bleiben
hiervon unberiihrt.

Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die
ichen Anzeigen bzw. Fr i 1 Voral verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit

einesA lusses das Ei inen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der

Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ut des

27. Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenauftragen von Mitbewerbern kann weder fiir eine bestimmte Ausgabe noch fiir einen
bestimmten Zeitraum zugesichert werden. Der Verlag haftet nicht bei Verlust einzelner Fremdbeilagen auf dem Vertriebsweg.

28. Bei FlieBsat: igen und privaten G itsanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegsausschnitt.

29, Private Gelegenheitsanzeigen werden nur bei Barzahlung oder Teilnahme am Bankeinzug entgegengenommen.

30. Auf Anzeigen fiir Verlagserzeugnisse wird ein Kollegenrabatt von 10 v. H. gewahrt, wenn die Auftrage direkt von Verlag zu Verlag
abgewickelt werden.

31. Bei unklaren Anzeigen oder fiir die Veroffentllchung nicht geeigneter Texte behélt sich der Verlag vor, Anderungen oder Streichungen
vorzunehmen, wenn aus Zeitgriinden eine Riickfrage bei dem Auftraggeber nicht mdglich ist.

32, Fiir Anzeigen, deren Gestaltung vom Verlag tibernommen wird, liegt das Urheberrecht ausschlieBlich bei ihm. Ihre Vervielféltigung
und elektronische Speicherung ist nur mit seiner schriftlichen Genehmigung zuléssig.

33. Der Verlag speichert im Rahmen der Geschéftsbeziehungen bekannt gewordene Daten, die zu keinen anderen Zwecken als zu den
Vertragszwecken verwendet werden (§§ 23 und 26, Absatz 1, Bundesdatenschutzgesetz).

34. Der Verlag ist berechtigt, in der Zeitung erscheinende Anzeigen in den Onlinedienst des Verlags einzustellen.
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